week van de
Implementatie

kennis over zien

«®



kenniso

over zien

Projectcommunicatie

Communiceren met impact

&8

week van de

implementatie
kennis over z ien




kenniso
Inhoud over zien

« Inzet van Communicatie
« PR & Media

« Briefingsdocument

« Opdracht

« Afsluiting
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Inzet van Communicatie over zien
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=% draagt bij aan de
93 strategie en
8 © ambitie
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Communicatie
draagt bij aan het
projectdoel

Communicatie
draagt bij aan het
primaire proces

Ontwikkeling
middelen of
diensten

Focus ligt op
communicatie

Focus ligt op output Focus ligt op impact

Bron: Boston Consulting Group via Frankwatching.com
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PR & Media

 Nieuwe apps en
producten

« Ervaringsverhalen

« Lokale media en

vakmedia

Samen werken aan Kennis Over Zien
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deVolkskrant over zien

Columns Opinie Cultuur & Media

NIEUWS

Blinde en slechtziende

2 < G De Stad
kinderen krijgen hun eigen Amersfoort.
chocoladeletter - in braille e e R e o
Een scholenkoepel voor speciaal onderwijs in Rotterdam \.,;; Gent g‘i;.;;\l.eweken: Amersfoortse paralympiér
liet een voelbare chocoladeletter ontwikkelen, voor Rogier Dorsman ambassadeur expertisecentrum
kinderen met een visuele beperking. Voor die groep is Koninklijke Visio
==

(regulier) onderwijs nogal eens ontoegankelijk.

Irene de Zwaan 28 november 2023, 05:00

Braille-chocoladeletters

© NOS Jeugdjournaal
Blinde en slechtziende kinderen maken ch...

Veel ouderen leven met een visuele beperking die pas laat wordt
ontdeki. Lees hier hoe je slechtziendheid bij oudere cliénfen
herkent en waar e op let bi de verpleegkundige zorg.

Keep Going is een nieuwe ! r OMGAAN MET

Nederlandse sportapp voor NS B ‘

iedereen - : VISUEEL BEPERKTE
S‘IecAhtziende en blinde kinderen oefenen met OUDEREN

reizen met de trein

putinen  Signalen van een slecht

‘e i wasrschijnlih talloze patién

B Emerce

In The Pocket en Koninklijke Visio ontwikkelen Apple Vision
Pro app voor slechtzienden

Bron: Magazine Nursing

De Europese digital product studio In The Pocket en Koninklijke Visio, expertisecentrum
voor slechtziende en blinde mensen, slaan de handen...
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Briefingsdocument Communicatie overzien

- Ambitie en aanleiding

« Doelen & meetbaarheid
« Doelgroep

« Kernboodschap

- Kanalen en middelen

« Communicatie assets

« Webpagina / Intranet

* Planning

« Budget

Interne briefing: - -3 7
Communicatie Visio

Interne briefing: Communicatie

- - / C icatie kan veel voor het merk Visio en het behalen van
"‘{ onze isati i Interne icatie zorgt voor meer
VISI verbondenheid en b id binnen onze isati
Externe c icati erkt de band met (potentiéle) cliénten/leerlingen,
laties e nze eig isati zorgt voor loyaliteit
en er]

ommunicatie verst m
re| iten n orga
et in h
Wi municeren met welk dos
an i ke
Eventueel een toevoeging of naam... L. Wat is de ambitie en de
Welke ver; i ill
2. Wat loel
oe zief

el
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0pd racht over zien

Vul in groepen een briefingsdocument in voor een gekozen project.

= Wat ging er goed?

= Waar liepen jullie tegenaan?
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AfSIUItIng over zien

Wat neem je van deze workshop mee naar je huidige of volgende project?

Contactgegevens
Tamar Petiet
tamarpetiet@visio.org

yveek van de .
Implementatie

kennis over zien
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